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【摘要】 元宇宙的兴起为中国传统文化的传播及其教育应用带来了新的发展机遇和挑战。文章首先介绍了元

宇宙及其传播特征以及中国传统文化的相关概念，然后从传播媒体形态、传播主体、传播方式、传播环境四个

维度探讨了元宇宙视域下中国传统文化的传播形态，继而探讨了其在教育中的具体应用，最后提出了元宇宙视

域下中国传统文化通过教育途径传播面临的挑战和未来发展建议，以期为元宇宙视域下在教育教学过程中传播

中国传统文化提供参考与启示，推动中国传统文化在全球范围内的传播与发展。
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Abstract: The rise of the Metaverse has brought new development opportunities and challenges to the dissemination

and educational application of traditional Chinese culture. The article first introduces the Metaverse and its

dissemination characteristics, as well as the relevant concepts of traditional Chinese culture. Then, it explores the

dissemination form of traditional Chinese culture from the perspective of the Metaverse from four dimensions: media

form, dissemination subject, dissemination method, and dissemination environm ent. Then, it explores its specific

applications in education. Finally, it proposes the challenges and future development suggestions for the dissemination

of traditional Chinese culture through educational channels from the perspective of the Metaverse, To provide reference

and inspiration for the dissemination of traditional Chinese culture in the teaching process from the perspective of the

Metaverse, and to promote the dissemination and development of traditional Chinese culture on a global scale.
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1.引言

2025年中共中央、国务院印发的《教育强国建设规划纲要（2024－2035年）》中提到坚

定文化自信，加强社会主义先进文化、革命文化和中华优秀传统文化教育（新华社，2025）。

党的二十大报告提出“加快发展数字经济，促进数字经济和实体经济深度融合”。2024年
国家数据局等 17部门联合印发的《“数据要素×”三年行动计划（2024—2026年）》明确

提出“以数据要素赋能文旅产业创新”，通过构建文化资源数据共享平台，推动文物、非遗、

旅游等领域的多源数据融合应用，培育沉浸式文旅消费新业态（国家数据局，2024）。这为

数字化时代中国传统文化的传播指明了方向。

中国传统文化是中华民族历史上各种思想文化、观念形态的总体表征，是居住在中国地

域内的中华民族所创造的、为中华民族世世代代所继承发展的、具有鲜明民族特色的、历史

悠久、内涵博大精深、传统优良的文化。哲学思想、宗教、服饰、神话传说、饮食、医学等

内容共同展现了中国传统文化的魅力。中国传统文化是中华民族精华之结晶，其发展与传承
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反映了中华民族独特的智慧和创造力，并以其特有的的民族特性影响着中华民族的发展。深

入研究和传播中国传统文化，对于传承历史、丰富文化多样性、增强民族凝聚力、促进文化

交流具有重要意义。

近三年来，学界对中国传统文化在元宇宙视域下的传播研究逐渐增多且不断深入，研究

者们普遍认可元宇宙为传统文化传播带来的巨大机遇。元宇宙凭借虚拟现实、增强现实、区

块链等技术，打破了传统文化传播的时空限制，极大地拓展了文化传播的范围和受众群体。

例如，祭孔大典新闻发布会的主办方综合运用齐鲁壹点区块链、数字人等前沿技术应用产品，

全景再现元宇宙场景，在元宇宙场景中举办的祭孔大典，吸引了全球各地的用户通过虚拟方

式参与其中，使得中华传统文化的核心价值观念得以在更广阔的范围内传播（刘大正，

2024）。如美国史密森学会的虚拟博物馆项目、韩国的“数字韩服”项目以及日本对茶道、

花道等传统文化的虚拟重现（黄媛等人，2024），均展示了元宇宙技术对文化遗产保护、传

播和商业化的多维度促进作用。在中国，“数字故宫”项目以及京剧、昆曲等传统戏曲的虚

拟演出，让观众可以在线沉浸式体验传统文化，增强了文化体验的互动性和深度，也吸引了

国际观众，提升了中华文化的全球影响力。从传播形态上看，元宇宙中的文化不再局限于传

统的单向传播，而是转变为一种互动性更强、沉浸感更深的传播方式。它通过构建虚拟场景，

让受众能够身临其境地感受传统文化的魅力，从而提高了文化传播的效能和吸引力。

教育是文化传播的重要途径，学生除了可以通过显性课程学习中国传统文化知识外，还

可以在隐性课程潜移默化的渗透过程中了解中国传统文化知识，培养对传统文化的兴趣。元

宇宙视域下如何将传统文化传播融入到教育教学中达到润物无声的效果是我们目前在教育中

传播中国传统文化需要研究的问题。

因此本研究首先探讨元宇宙的相关概念与中国传统文化传播面临的挑战和机遇，据此开

展元宇宙视域下中国传统文化的传播形态研究，并基于研究结论探讨了通过教育传播中国传

统文化的具体应用，最后探讨了元宇宙视域下在教育中传播中国传统文化面临的挑战，并据

此提出了相关建议，以期为在教育教学过程中传播中国传统文化提供启示。

2.元宇宙概念及其传播特征

2.1.元宇宙概念

1992年，美国科幻小说家尼奥·斯蒂文森的著作《雪崩》首次提到了“元宇宙”一词，

在小说中元宇宙是一个与现实世界平行的虚拟空间，人们可以通过各自的“化身”在其中进

行互动、交流、娱乐。这一设定成为后续技术探索的蓝图，例如，电影《头号玩家》中的

“绿洲”（Oasis）进一步具象化元宇宙的沉浸式体验，用户可通过 VR设备进入高度自由的

虚拟世界。对于元宇宙的概念目前没有权威、明确的界定。刘革平等指出元宇宙的本质是一

个平行于现实世界的在线数字（刘革平等人，2021）。清华大学新闻与传播学院新媒体研究

中心发布的《2020—2021年元宇宙发展研究报告》中元宇宙被认为是整合多种新技术而产

生的新型虚实相融的互联网应用和社会形态，它基于扩展现实技术提供沉浸式体验，基于数

字孪生技术生成现实世界的镜像，基于区块链技术搭建经济体系，将虚拟世界与现实世界在

经济系统、社交系统、身份系统上密切融合，并且允许每个用户进行内容生产和世界编辑

（王儒西，2021）。

2.2元宇宙传播特征

元宇宙的传播主要有以下三个特征。

（1）虚实融合。元宇宙基于虚拟现实（Virtual Reality，VR）、增强现实（Augmented
Reality，AR）、混合现实（Mixed Reality，MR）等技术创造虚拟场景，为用户提供沉浸式、
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在场感和互动式的丰富体验，用户可以以虚拟数字分身形式在虚拟场景中进行交互，传播活

动不受现实世界的限制，拓展了现实世界的生活空间。参与者可以在元宇宙虚拟世界中按照

自己的意愿进行各项活动，但无法根本脱离现实世界，元宇宙需要发达的技术支撑，虚拟世

界的构成要素来源于现实世界的人和物，而且元宇宙的发展必会经历现实与虚拟世界的过渡

（肖珺，2022）。

（2）去中心化传播。区块链技术是支撑元宇宙的基础技术之一，具有不可篡改、不可

复制的唯一性、智能合约、去中心化四大基本特征。区块链技术使得每个用户都可以自由独

立的参与内容创作，进行文化传播，并受到版权保护。元宇宙中每一个参与者都有相应的世

界编辑能力和创造符合自己需求的场景的能力，每个参与者都可以在场景中充分发挥自己的

自主性，每个人都是虚拟世界的主体，每个参与者的传播权利都是基本平等的（匡文波和王

天娇，2022）。

（3）全球化传播。元宇宙虚拟世界可由不同国家、不同地区、不同文化背景的人参与

其中，人与人之间可以充分交流，语言不再是障碍，有助于人们接触和理解不同的文化，真

正实现了全球文化的交流和互动，实现了跨文化传播。

3.元宇宙视域下中国传统文化传播形态

传播形态是指传播在一定技术环境中的表现形式和情景，它是媒介系统的具像化。传播

形态的核心要素包括媒体形态、受众、传播方式、传播技术、传播环境与情景。本研究拟从

媒体形态、传播主体、传播方式、传播环境四个维度对元宇宙视域下中国传统文化传播进行

研究。

3.1.元宇宙视域下文化传播的媒体形态变化

文化传播历经口语传播、文字传播、印刷传播、电子传播时代，正在向元宇宙传播时代

发展。卡茨等人认为：“需求的社会与心理根源产生对于大众媒介或其他来源的期望，这导

致不同模式的媒介接触（或参与其他活动），结果是需求的满足”。文化传播媒介的改变是

必然的，其中蕴含着人们在不同时期对文化的不同需求。口语传播时代，文化以口耳相传形

式传播，只能在近距离内沟通交流，无法跨越空间距离，且难以保证传播文化的准确性和完

整性。文字媒介的出现，打破了空间与距离的限制，同时也使文化传承有了可靠的文献依据。

印刷技术的发展推进了文化传播进程，但传播渠道单一，感染力比较差。随着电报、电话、

广播、电视等电子媒介的出现，不断满足人们视觉、听觉的需求，文化传播渠道多样，传播

范围更广，效果也深入人心。作为科技发展产物的互联网，打破了传统媒介单向传播的特点，

受众不仅可以被动接受文化信息，还可以通过短视频、弹幕、网络直播、互动影视等媒介进

行互动。在传统媒介迭代演化基础上，元宇宙传播具有传统媒介的优点，同时元宇宙利用虚

拟现实、拓展现实等技术营造出的高拟真场景中，实现三维虚拟拟真场景呈现，促进了真实

世界与虚拟世界的进一步融合发展，提升了文化传播效率和感官场景体验，便于受众身临其

境感受文化魅力。

3.2.元宇宙视域下文化传播主体

传播主体即传播者，是在传播过程中信息的主动发出者。元宇宙视域下中国传统文化传

播的传播主体具有以下特点：

（1）大众赋权。元宇宙视域下打破了传统媒介单向传播的特点，并逐渐发展为沉浸泛

众传播，人人都可以参与内容生产和创造过程，人人都是文化的传播者。技术的发展推动了

文化内容生产从专业生产内容到用户生产内容再到人工智能生产内容模式的转变，赋予了一

般民众在文化传播中的主导作用，打破了文化传播主体的限制，从而使传播主体规模的空前



727

壮大（李萌和王育济，2023）。大众不再仅是文化的接受者，更是文化内容的创造者、传播

者。

（2）虚实融合。元宇宙视域下文化传播主体是现实世界本体与虚拟世界化身的虚实融

合。通过 VR、XR、AR、数字孪生等技术呈现历史场景、再现文化特色，通过创造虚拟沉

浸、身临其境的场景，将原本较为沉闷的传统文化传播变为感官延伸深度沉浸式文化传播，

同时虚拟化身可以在元宇宙世界中进行互动交流。

（3）跨界合作。政府机构、文化机构、企业、教育机构和个人创作者可以在元宇宙中

进行跨界合作，共同推广中国传统文化。与游戏开发商合作可以开发具有文化特色的游戏，

将文化元素与游戏玩法相结合，让玩家在游戏中了解和体验传统文化。与学校、教育机构和

专家合作可以研究元宇宙课程和教育资源、开设虚拟讲座，让用户在元宇宙中学习和了解各

种文化。跨界合作有助于整合各方资源，为用户提供更丰富的文化体验，提高文化传播的效

果和影响力。

3.3.元宇宙视域下文化传播方式

（1）通过虚拟数字人传播中国传统文化

虚拟数字人指存在于非物理世界中，由计算机图形学、图形渲染、动作捕捉、深度学习、

语音合成等计算机手段创造及使用，并具有多重人类特征的综合产物（侯文军等人，2023）。

虚拟数字人是元宇宙的关键要素，通过赋能中国传统文化传播为现实世界和虚拟世界之间提

供了强视觉效果的交互方式。通过虚拟数字人传播中国传统文化时不仅需要技术支撑，更需

要丰富的传统文化内容作为支撑。首个文化出海的国风虚拟人“天妤”是以传统飞天和唐代女

俑为灵感，在人物形象上最大程度还原东方文化之美，对外在形象和妆容的设计本身就是中

华传统服饰文化的传播。“天妤”在短剧《千壁寻踪》中以寻找壁画碎片为线索，在众多恢弘

建筑场景中对巾舞、围棋、山海经开明兽、武术等不同的传统文化内容进行故事演绎，持续

向世界讲述中国传统文化的故事（李琤，2023）。虚拟数字人只有不断丰富传统文化内涵，

维持旺盛生命力和竞争力，才能让传统文化走进烟火生活，焕发青春活力。

随着元宇宙热潮的到来，数字虚拟人物大量涌现，浙江卫视“谷小雨”、中华书局的

“苏东坡数字人”、京剧“梅兰芳孪生数字人”、四川眉山市“苏小妹”、篮球“古逸飞”

等，他们或是城市代言人、或是文化推荐官、或是文博场所导游等，作为传统文化的新载体，

将传统文化与元宇宙技术有机融合，通过视觉化呈现方式传承中国传统文化，极大推动了传

统文化的创造性发展。

（2）通过数字藏品传播中国传统文化

数字藏品是在元宇宙理念背景下、应用区块链等现代信息技术而形成的一种具有数字化

唯一标识的特定作品和权证，具有不可复制、不可篡改、永久存证等特点错误!未定义书

签。。传统藏品以实体形式进行收藏，数字藏品超脱于物质载体，以代码、符号形式承载文

化内容，摆脱了时间、空间和物质的限制。数字藏品与中国传统文化的结合可以创新传统文

化的传播，推动中国传统文化顺应数字化时代发展，同时赋予了传统文化更为年轻的状态，

让中国传统文化焕发生机与活力。

数字藏品不仅是一种藏品，更是一种新的传播方式。敦煌文创《千年一瞬·敦煌》《敦

煌文创·献璎珞飞天数字藏品》等数字藏品（酒泉日报，2022）、腾讯安全与川观新闻等联

合发布的《物物相生》数字藏品（FISCO_BCOS，2024）、中国体育博物馆联合中体产业集

团发行“双奥之路”系列数字藏品、“中华民族读书典故”数字藏品、舞剧《只此青绿》数

字藏品、国家文化公园“山河一梦”数字藏品、国画大师石齐《白蛇传》数字藏品等推出后

都大受欢迎，这些数字藏品通过展示文化特色元素，呈现中华文化独特魅力。大量传统文化
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类数字藏品的出现，在元宇宙环境下为中国传统文化传播搭建起通向数字化发展的桥梁，有

利于中国传统文化的传播推广。

（3）通过打造虚拟沉浸场景，线上线下相结合传播中国传统文化

基于元宇宙沉浸式体验的特征，通过 VR、AR、MR技术、高清影像技术、三维动画技

术、全息投影等技术打造虚拟沉浸场景，以此弘扬中国传统文化，增强文化表现张力和传播

力度。

全球首个基于唐朝历史文化背景大唐不夜城的“镜像虚拟世界“的元宇宙项目《大

唐·开元》，通过元宇宙技术让中国传统建筑能够在数字空间生动地复原和呈现，游客可以

在复原的大唐街道上进行旅行和购物，在虚拟世界与现实世界间进行互动，产生强烈的自我

代入感和沉浸感。通过打造虚拟沉浸文旅场景，再现大唐长安城 历史风貌，再现中国传统

建筑风光，展现大唐风貌，弘扬中华文化。元宇宙敦煌博物馆再现十余个隋唐时期敦煌经典

壁画场景，参观者可沉浸式在不同场景中穿梭，并可直接与壁画场景生动交互，模拟敦煌飞

天、体验有趣的互动玩法，同时可以装扮自己的虚拟形象。通过元宇宙打造的沉浸虚拟场景

以及互动参与方式，实现了中华优秀传统文化传播效能的提升。元宇宙虚实融生营造的沉浸

式互动体验，突破了文化传播的空间限制，推动中国传统文化的广泛传播。

3.4.元宇宙视域下文化传播环境

（1）虚拟沉浸传播环境

元宇宙综合利用 VR、AR、MR、数字孪生、5G、人工智能（Artificial Intelligence，
AI）、区块链等技术打造虚拟沉浸的传播环境，在这种环境中，用户可以通过各种虚拟设备

（如 VR头盔、AR眼镜等）沉浸于一个仿真的、包含许多 3D场景和角色的虚拟世界，让用

户感受到身临其境的感觉。用户可以通过虚拟化身在虚拟环境中与其他用户互动、交流和协

作，元宇宙可提供语音、视频聊天功能，以及表情、动作等非语言沟通方式，从而实现信息

和文化的多渠道传播。

元宇宙可利用技术再现建筑、山川、历史场景，助力文化传播在虚拟沉浸环境下的全新

体验。元宇宙基于开放性的特点支持跨界合作共同打造虚拟沉浸场景如虚拟展览、在线游戏、

虚拟音乐会等，将现实世界元素融入虚拟环境中，为用户带来多元化的文化体验。元宇宙通

过打造功能丰富、高度互动且具有开放生态的虚拟沉浸传播环境，有助于拓展传统传播方式

的边界，为用户带来全新的虚拟体验。

（2）全球互联传播环境

在元宇宙环境下，可以跨越地理、文化、语言等多种障碍进行互动交流，同时元宇宙全

球互联环境能够将不同的虚拟世界和现实世界进行无缝连接，实现全球范围内的互动与交流，

用户可接触到不同文化背景的人，体验到来自世界各地的文化。

元宇宙全球互联环境可以与现实世界的社交网络进行整合，让用户在虚拟空间中建立和

拓展社交关系，实现全球范围内的社交互动。沉浸传播范式下的元宇宙实践重塑虚拟与现实

结合的数字时空，带来更为平等、共治的数字互动边界，革新了全球社会的边界秩序（李沁

和王浩丞，2022），消弭了时间与空间、虚拟与现实的界限，拓宽了文化传播渠道，从而可

以更好地传播和发扬中华优秀传统文化。

4.元宇宙视域下中国传统文化传播的教育应用

教育是文化传播的重要手段和途径，基于上述对元宇宙视域下中国传统文化传播形态的

研究，分析其在教育中的应用如下。

4.1.以教师为传播主体
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教师在教学过程中担负着传播文化的重要责任，明确教学目标时可以将传播中国传统文

化理念融入情感态度与价值观目标中，激发学生热爱、学习、弘扬中国传统文化的热情。

元宇宙视域下，教育在教学模式、教学方法等方面发生了重大变革。教师可以通过 AR、
VR等技术构建教学资源，将中国传统文化融入到课程内容中，通过创设的虚拟沉浸教学情

境给予学生全新的文化体验，激发学生学习与弘扬传统文化的热情，实现知识传授、能力培

养和价值引领的有机统一（王尧，2022）。

教师可以利用元宇宙的技术如虚拟现实、增强现实等创建隐含传统文化的实践活动场景，

为学生提供沉浸式的学习体验，如通过虚拟现实技术让学生身临其境体验历史人物的时代背

景，使学生在不知不觉间接受优秀传统文化的熏陶，深入感受中国传统文化的魅力。元宇宙

视域下学习的沉浸感、体验感为教师教学带来了挑战，教师应不断学习和深入了解中国传统

文化，不断反思和完善自己在教学过程中传播传统文化的方法和策略。

4.2.以学生为传播主体

学生是传播中国传统文化的新生力量。学生应积极参加传统文化虚拟讲座、数字藏品等

相关展览，通过领略传统文化风貌，感受中国传统文化魅力；积极参加传统文化主题实践活

动，在虚拟融合的场景下沉浸体验、感受中华灿烂文明，同时可以根据自己的理解和体验，

创作和分享自己与传统文化的故事，以 AI绘画、音乐、舞蹈等不同形式创作传统文化主题

作品，充分发挥学生的主体地位。

4.3.以学校为传播主体

学校应加强和社会各机构的跨界合作，定期举办传统文化相关展览，举办传统文化数字

藏品相关展览，通过国潮、插画等学生喜闻乐见的方式将传统文化元素呈现在学生面前，学

生可以近距离接触、观看，引导学生了解和学习中国传统文化。

学校应鼓励和表彰传播中国传统文化的优秀实践案例，建立元宇宙视域下中国传统文化

传播的相应的评价和激励机制，促进中国传统文化健康、积极生动传播。

学校应积极为教师提供在元宇宙视域下的培训和发展机会，如在线研修、教育创新研讨

会等，提升教师在元宇宙环境下的教育能力。加强教师在元宇宙视域下思维方式、教学理念、

教学方法、信息化能力的培训与革新，提高教师在元宇宙视域下的教学能力和素养（徐建等

人，2022）。

4.4.以社会为传播主体

社会各机构可跨界合作，设计与传统文化主题相关的数字藏品，并与学校合作定期开展

主题展览，为学生带来全新的文化体验感；设计虚拟数字人作为文化推荐官，以虚拟形象为

学生传播传统文化相关知识或设计以历史人物为原型的虚拟数字人，带领学生穿越时空，体

验历史朝代文化；各机构可结合传统文化元素如陶瓷、水墨画、三国文化等设计 VR类游戏，

在游戏中增加国风元素，以传统文化为背景，设计文化闯关主题场景，充分利用虚拟沉浸特

点，在游戏中身临其境感受灿烂文明，体验传统文化。

社会各机构和文化组织可以通过举办传统文化交流活动，形成弘扬中国传统文化的社会

风气，促进中国传统文化的传播和发展。

5.元宇宙视域下在教育中传播中国传统文化面临的挑战和建议

元宇宙为在教育中传播中国传统文化带来新发展机遇的同时，也带来了新的挑战，主要

体现在以下几个方面。

（1）资源娱乐化与同质化风险。元宇宙技术应用易陷入“形式优先于内容”的误区。

例如，部分教育类元宇宙产品过度依赖游戏化机制（如闯关奖励、虚拟角色养成），导致学
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生对文化符号的认知停留于表层娱乐，难以理解深层价值。同时，多家机构争相开发“故宫”

“敦煌”主题课程，但内容同质化严重（如全景漫游+语音解说模式占比超 60%），缺乏基

于地域特色或学科融合的创新设计。

（2）动态教材开发能力不足。元宇宙教材需整合三维模型、交互脚本与动态叙事，但

多数教师缺乏相关技术能力。例如，传统教师难以将视频、音频、文本等元素转化为沉浸式

教学场景，导致资源开发依赖第三方公司，成本高昂且适配性低。

（3）隐私和安全方面。在元宇宙中，每个人都可以以虚拟数字化身的方式进行交流、

互动、学习，这些数据会被平台所收集，或通过 VR眼镜、头盔等辅助设备收集用户的眼动

数据和周围环境信息，这些有可能产生数据安全和隐私问题。如何保证用户在通过元宇宙传

播文化过程中的安全和隐私权益是一个重大挑战。

（4）法律法规与道德伦理方面。虚拟数字人以现实人物为原型时，在设计过程中可能

会涉及到侵犯原型人物的形象权，甚至可能会对其形象进行恶俗化。在现实世界中触犯法律

需要承担相应的刑事或民事责任，但在元宇宙中虚拟数字人承担责任方式并不明确，以及元

宇宙化身所对应的现实本体是否需要承担责任，目前法律并未有定论。元宇宙视域下传播文

化过程中，涉及各族、各国文化和信仰，历史敏感有争议问题时可能会产生伦理道德问题。

针对元宇宙视域下在教育教学过程中传播中国传统文化时存在的问题以及面临的挑战，

本研究提出以下几点建议：

（1）制定教育资源开发标准与评估框架。要求元宇宙课程必须包含“文化解析模块”与“深

度学习任务”，如通过虚拟角色对话揭示戏曲唱腔背后的伦理观念、基于数字孪生技术还原古建筑

榫卯结构并完成搭建挑战，避免娱乐化稀释文化内核。鼓励高校与地方文化机构合作开发特色课程，

如安徽高校聚焦徽派建筑营造技艺、云南院校侧重民族服饰数字化复原等，依托地域文化资源形成

差异化优势。

（2）构建教育资源开源生态。搭建“中华文化元宇宙教学案例库”，汇聚优质教案、3D模型

素材与交互脚本，如浙江大学“求是元宇宙教育联盟”模式，支持教师根据学情进行二次开发。推

动高校与科技企业合作，如东方剑桥教育集团与蓝色光标共建元宇宙产业学院，联合开发标准化教

学工具包，降低教师技术门槛

（3）保护和尊重中国传统文化。元宇宙平台和产品应尊重原作者的版权，保护文化传

承人的权益，并严厉打击侵犯传统文化产权行为。在开放性、全球化的元宇宙中，学校、家

庭、教师等要加强对学生保护、尊重、弘扬中国传统文化正确价值观的塑造，在教育中传播

中国传统文化时注重保护中国传统文化的地位以及文化的独特性。

（4）完善元宇宙相关法律法规和监管机制。政府应制定专项法规，明确虚拟场景中历

史文化的真实性审核标准，并建立数据安全保护机制，要求 VR设备厂商采用端到端加密技

术，禁止商业化滥用学生行为数据。教育机构需联合教师成立伦理审查委员会，对元宇宙课

程进行动态筛查，剔除过度娱乐化或史实错误内容。同步修订《非物质文化遗产法》，增设

元宇宙传播条款，规定虚拟数字人原型须获传承人授权，对恶意篡改文化符号的行为设定罚

则，从立法、监管、执行三端保障文化传播的严肃性与教育价值。

6.总结

本文对元宇宙视域下中国传统文化的传播形态进行研究，并据此探讨了其在教育中的具

体应用，同时提出了元宇宙视域下中国传统文化通过教育途径传播面临的挑战和未来发展建

议，以促进中国传统文化在教育中焕发生机与活力。研究元宇宙视域下在教育中传播中国传

统文化对传承和创新中国传统文化、增强文化自信、推动文化产业发展具有重要意义。随着
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元宇宙的不断发展和普及，中国传统文化传播将迎来更多的机遇和挑战，元宇宙视域下在教

育过程中实现中国传统文化的传播和发展需要文化、科技、政府等多方面的共同努力，以期

在全球范围内传播和发扬中华优秀传统文化。
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